FEDERACAO PORTUGUESA DE JUDO

REGULAMENTO DE PUBLICIDADE

Aprovado em Assembleia Geral de 1 de Marco de 1997



TITULO I - PARTE GERAL

ARTIGO 1°
(Objecto)
O presente regulamento tem por objecto a disciplina do uso da publicidade
afecta directa ou indirectamente a modalidade do Judo.

ARTIGO 2°
(Conceitos e abreviaturas)

Para efeitos do presente regulamento entende-se por:

a) Publicidade ou actividade publicitaria: Qualquer forma de comunicacéo
feita por entidades de natureza puablica ou privada, no ambito de uma
actividade comercial, industrial, artesanal ou liberal, com o objectivo
directo ou indirecto de promover, com vista a sua comercializacdo ou
alienacdo, quaisquer bens ou servicos, ou promover ideias, principios,
Iniciativas ou instituicoes;

b) Suporte publicitario: Todo o veiculo utilizado para a transmissdo da
mensagem publicitaria;

c) Anunciante: A pessoa singular ou colectiva no interesse de quem se
realiza a publicidade;

d) Destinatario: A pessoa singular ou colectiva a quem a mensagem se
dirige ou que por ela, de qualquer forma, seja atingida;

e) F1J: Federacdo Internacional de Judo;

f) UEJ: Unido Europeia de Judo;

g) FPJ ou FPJudo: Federacdo Portuguesa de Judo.

ARTIGO 3°
(Uso de publicidade no Judo)

1. E permitido o uso de publicidade afecta directa ou indirectamente a
pratica da modalidade do Judo, em conformidade com a Lei, com as
normas emanadas pela FIJ e UEJ e com as regras constantes do presente
regulamento.

2. Nos eventos desportivos organizados ou directamente controlados pela
F1J ou pela UEJ, as normas do presente regulamento sdo subsidiarias as
instrucOes emanadas pelas referidas entidades internacionais.

ARTIGO 4°
(Publicidade nédo permitida)
1. Sem prejuizo do disposto na Lei, ndo sera permitida, no ambito deste
regulamento, a publicidade que:
a) Se socorra depreciativamente de instituicdes, simbolos nacionais ou
religiosos ou personagens historicas;
b) Favoreca ou estimule a violéncia e as actividades ilegais ou criminosas;



c) Atente contra a dignidade humana ou contenha qualquer espécie de
discriminacdo em virtude da raca ou do sexo ou tenha por objecto
quaisquer ideias de contetdo sindical, politico ou religioso;

d) Viole os principios da ética desportiva ou da etiqueta propria da
modalidade do Judo;

e) Encoraje comportamentos prejudiciais a proteccdo do ambiente;

f) Utilize linguagem obscena em qualquer lingua;

g) Utilize a imagem ou as palavras de alguma pessoa sem a sua
autorizacao.

2. Ainda sem prejuizo do disposto na Lei, ndo poderdo ser objecto de
publicidade no &mbito deste regulamento:

a) As bebidas alcodlicas;

b) O tabaco independentemente do tipo,

c) Os jogos de fortuna ou azar, enquanto alvo essencial da mensagem,
salvo se patrocinados pela Santa Casa da Misericordia de Lisboa ou por
outras entidades oficiais;

d) Qualquer tipo de publicidade que encoraje comportamentos prejudiciais
a saude e seguranca do destinatario.

ARTIGO 5°
(Menores)
Sem prejuizo do disposto na Lei relativamente as restri¢cbes da publicidade
no que concerne aos menores, estdo proibidos de ser intervenientes
principais nas mensagens publicitarias em que nédo se verifique uma relacéo
directa entre eles e o produto ou servico veiculado.

ARTIGO 6°
(Incompatibilidades Funcionais)
E proibido o uso de publicidade por arbitros, juizes, examinadores ou
outros agentes desportivos cuja natureza das fungdes que se encontrem a
desempenhar seja incompativel com o uso de publicidade.

ARTIGO 7°
(Competéncia da Direccdo da FPJ)
Compete a Direcgdo da FPJ conceder ou denegar autorizacdo para uso de
qualquer tipo de publicidade pelos agentes desportivos ou no seu interesse,
nos termos definidos neste regulamento.

ARTIGO 8°
(Requerimentos)
Os requerimentos, pedidos ou quaisquer documentos dirigidos a Direccao
da FPJ visando autorizacdo para o uso de publicidade deverdo descrever



pormenorizadamente o seu tipo, com indicacdo dos simbolos ou inscrigdes
publicitarias, forma, extensao, cor, dimensdes, etc.

ARTIGO 9°
(Contratos de Publicidade)

1. Os contratos, convénios, protocolos ou quaisquer acordos celebrados ou
a celebrar pelos agentes desportivos para uso de publicidade serdo
necessariamente levados ao conhecimento da Direc¢do da FPJ, na sua
versao integral e independentemente da sua natureza ou forma, para que
esta se pronuncie sobre a conformidade, ou ndo, do tipo e uso de
publicidade neles previsto e as regras constantes do presente
regulamento.

2. Os contratos, convenios ou acordos que forem celebrados sem o
consentimento prévio da Direccdo da FPJ s6 produzirdo efeitos para este
Orgao apos a sua expressa ratificacao.

3. Independentemente as sua autorizac¢do ou ratificacdo, a Direccédo da FPJ
ndo é responsavel nem competente em caso de litigio decorrente de
contratos, convénios, protocolos ou quaisquer acordos entre 0s agentes
desportivos e 0 anunciante.

ARTIGO 10°
(Prazos)

1. A Direccéo da FPJ deliberara sobre o deferimento ou indeferimento de
pedidos ou requerimentos para uso de publicidade, no prazo de 30 dias
contados a partir da data de recepc¢éo na secretaria da FPJ.

2. O prazo referido no niumero anterior é alargado a 60 dias se o pedido for
apresentado no periodo compreendido entre 01 de Julho e 30 de
Setembro.

ARTIGO 11°
(Notificagdo e Fundamentacao)
1. O despacho de deferimento ou indeferimento é comunicado por escrito
ao requerente no prazo de 5 dias ap6s deliberacdo da Direccéo da FPJ.
2. No caso de indeferimento, total ou parcial, o despacho sera sempre
fundamentado.

ARTIGO 12°
(Deferimento tacito)
A autorizagdo para o uso de publicidade é tacitamente concedida se a
Direccdo da FPJ ndo deliberar ou nada comunicar ao requerente nos prazos
referidos no art.° 10° deste regulamento, salvo se o uso da publicidade em
questdo for ilegal, contrario as normas emanadas pela FIJ ou UEJ ou as
regras deste regulamento.



ARTIGO 13°
(Reclamacéo)

1. Da deliberacdo da Direccdo da FPJ que negue total ou parcialmente
autorizacdo para uso de publicidade ou celebracdo de acordos
publicitadrios ou sua posterior ratificacdo, cabe reclamagdo para o
mesmo orgao.

2. A reclamacdo deverd ser apresentada no prazo de 15 dias apos
notificacdo do respectivo despacho de indeferimento e deverd expor
sumariamente as raz0es de facto e de direito que a sustentam.

3. A Direccdo da FPJ reunira obrigatoriamente no prazo de 15 dias para
apreciar a reclamacéo e comunicara, em 5 dias, a respectiva deliberacéo
ao reclamante.

4. A auséncia de notificacdo nos termos do namero anterior equivale ao
ndo provimento da reclamagdo com os fundamentos constantes do
despacho reclamado.

ARTIGO 14°
(Recurso)
1. Da deliberacéo da Direccdo da FPJ cabe ainda recurso para o Conselho
Jurisdicional que delibera em ultima instancia.
2. O recurso devera ser interposto no prazo maximo de 30 dias apés a data
da notificacdo da deliberacdo da Direccdo da FPJ, independentemente
de eventual reclamacéo.

ARTIGO 15°
(Efeitos de Impugnacao)
A reclamacédo e o recurso tém efeito meramente devolutivo salvo se outra
coisa for deliberada pela Direccdo ou pelo Conselho Jurisdicional,
respectivamente, a titulo oficioso ou a requerimento do interessado.

TITULO Il - PARTE ESPECIAL
CAPITULO I - PUBLICIDADE NO JUDOGI

ARTIGO 16°
(Autorizacdo Genérica)

1. E autorizado o uso de publicidade (sem prejuizo do disposto no Titulo |
deste Regulamento) nos judogis durante a realizacdo de eventos
desportivos, demonstracdes, exibicdes ou qualquer tipo de espectaculo
publico, em territério portugués ou no estrangeiro, de acordo com as
regras constantes do presente capitulo.

2. A publicidade aposta nos judogis ndo poderd, em virtude do material
utilizado ou da sua textura, ou ainda pelo meio como for fixada,



prejudicar a pega do adversario ou, de alguma forma, por em risco a sua
integridade fisica.

ARTIGO 17°
(Exames)

E expressamente vedado o uso de publicidade nos judogis durante a
realizacdo de exames de graduacdo ou outras provas de avaliacdo, pelos
judocas que irdo ser examinados.

1.

(1)

1.

a)
b)

)
2.
3.
4.

(1)
(@)

ARTIGO 18°

(Emblemas) &)
O emblema nacional podera ser colocado na zona do peitoral esquerdo
do judogi.

Ver desenhos constantes dos anexos na parte final deste Regulamento

O emblema nacional poderad ser substituido pelas cores nacionais se
assim for deliberado pela Direc¢do da FPJudo.

Nas competicbes, demonstracfes, exibicbes ou quaisquer eventos
desportivos em que os judocas ndo actuem integrados na Selecgéo
Nacional ou em representacdo do Pais, podera o emblema nacional ser
substituido pelo emblema do Clube que representam

Os emblemas colocados na zona do peitoral esquerdo do judogi ndo
deverdo exceder 10 cm de lado, nem nunca poderdo ter uma area
superior a 1 dm?.

ARTIGO 19°
(Marca do Fabricante)®

O fabricante do judogi pode publicitar a sua marca, nos seguintes locais
alternativos:
Num dos cantos inferiores frontais do casaco do judogi;
Numa das mangas, mas sempre dentro da &rea de uma faixa com o
méaximo de 25 cm x 5 cm medida sobre 0 ombro, da gola até a manga;
Na parte superior das calcas, logo abaixo das presilhas ou do atilho, ou
no extremo inferior das pernas das calcas.
O fabricante pode ainda publicitar a sua marca num dos extremos do
cinto.
A marca do fabricante ndo devera exceder, em cada um dos lados, 5 cm
e nunca podera ter uma area superior a 25 cm?. @
A publicidade da respectiva marca pelos fabricantes de judogis so €

permitida desde que tenham o consentimento a UEJ.
Ver o0s desenhos constantes dos anexos na parte final deste Regulamento
Nos jogos Olimpico n4o pode exceder os 12 cm?



3.
a)

ARTIGO 20°

(Ombros do Judogi)
E permitida a publicidade na zona dos ombros dos judogis.
A publicidade deverd circunscrever-se a uma faixa com um
comprimento ndo superior a 25 cm e uma largura nao superior a 5 cm.
A publicidade aposta sobre os ombros devera ser idéntica de ambos 0s
lados.
O espaco para publicidade sobre os ombros é reservado a publicidade
dos sponsors da FPJudo em todos o0s eventos desportivos,
demonstracdes ou exibicbes por esta organizados, patrocinados ou
directamente subsidiados ou ainda a afixacdo das cores nacionais.
O direito que assiste a FPJ, definido no nimero anterior, pode por esta
ser pontualmente cedido a Associacdo Distrital ou ao Clube em que se
integre o judoca em questao.

ARTIGO 21°
(Dorsais)

Os dorsais serdo quadrados, com uma dimensédo nédo superior a 30 cm de
lado.
O dorsal sera afixado na parte detrés do casaco do judogi, ao centro do
espaco que fica entre a gola e o cinto, mas de forma a que a distancia
entre o lado superior do dorsal e a gola ndo ultrapasse os 14 cm
O dorsal ¢ divisivel em duas partes:
A inferior, destinada a publicidade do nome ou da sigla do patrocinador
do evento desportivo, com letras ou simbolos ndo superiores a 7 cm;

b) A superior, destinada a publicidade do Judo, da FPJ ou de quaisquer

principios éticos do desporto em geral ou do Judo em particular, com
letras ou simbolos ndo superiores a 11 cm. @

O espaco para publicidade nos dorsais € reservado aos sponsors da
FPJudo em todos os eventos desportivos, demonstragcdes ou exibicoes
por esta organizados patrocinados ou directamente subsidiados.

Os dorsais usados em determinado evento desportivo, demonstracao ou
exibicdo serdo necessariamente idénticos para todos os judocas, ndo sé
no que se refere as letras ou aos simbolos inscritos como também no que
concerne ao fundo do proprio dorsal.

(1) Ver desenhos constantes dos anexos na parte final deste Regulamento
(3) Nas competicBes internacionais este espaco € habitualmente preenchido pelas

siglas olimpicas:
Portugal = POR

ARTIGO 22°
(Mangas do Judogi) (1)



Sera permitida a publicidade nas mangas dos casacos dos judogis, na
sua parte superior, a cerca de 25 cm de distancia da gola (logo abaixo da
faixa reservada para publicidade sobre 0s ombros).

A publicidade pode ser aposta, em alternativa:

Numa s6 manga, ndo devendo exceder, cada um dos lados, 10 cm e
nunca podendo ter uma rea superior a 1 dm?.

Em ambas as mangas, ndo devendo exceder, cada uma, 10 cm de
comprimento e 5 cm de largura e nunca podendo cada uma ter uma area
superior a 0,5 dm?.

Escolhida a forma de publicidade constante da al. B) do nimero
anterior, devera esta ser idéntica em ambas as mangas.

O espaco para publicidade sobre as mangas ¢ destinado aos Clubes onde
se integrem os judocas que participarem em todos 0s eventos
desportivos, demonstracdes ou exibi¢cbes onde seja possivel o uso de
publicidade, salvo se actuarem integrados na Seleccdo Nacional ou em
representacdo do Pais.

O direito que assiste aos Clubes, definido no artigo anterior, pode por
estes ser cedido aos respectivos judocas que possuam 0S Seus proprios
sponsors.

(1) Ver desenhos constantes dos anexos na parte final deste Regulamento

ARTIGO 23°
(Calcas do Judogi)®

Né&o ¢ autorizado o uso de qualquer publicidade nas cal¢as do judogi sem
prejuizo do disposto na alinea ¢) do n° 1 do artigo 19° e na alineac) don®1
do artigo 24° deste regulamento.

d)

ARTIGO 24°

(Nome do Judoca)®
Os judocas podem afixar o seu nome:
Na parte detras do casaco do judogi, no sentido longitudinal, desde que
0 comprimento do nome nédo ultrapasse 30 cm e as letras ndo excedam
0s 7 cm de altura, devendo estas ser fixadas a distancia ndo superior a 3
cm da gola do casaco do judogi.
Numa das extremidades inferiores frontais do casaco do judogi, no
sentido longitudinal, desde que o comprimento do nome ndo ultrapasse
0s 10 cm e as letras ndo excedam os 3 cm de altura.
Na perna esquerda das calgas, no sentido longitudinal, logo abaixo das
presilhas ou do atilho das calgas, desde que o comprimento do nome néo
ultrapasse os 10 cm e as letras ndo excedam os 3 cm de altura.
Numa das extremidades do cinto, no sentido vertical, desde que o
comprimento do nome néo ultrapasse os 10 cm e as letras ndo excedam
os 3 cm de largura ou altura, consoante a sua disposicéao.



2. O nome pode ser estampado, bordado ou fixado de qualquer forma que
ndo impeca ou dificulte a pega.

3. Adesignacdo “nome” ao longo do presente artigo podera significar:
s6 0 nome proprio, ou o apelido, ou ambos, ou ainda a(s) respectiva(s)
abreviatura(s).

(1) Ver desenhos constantes dos anexos na parte final deste Regulamento

CAPITULO Il - PUBLICIDADE EM RECINTOS DESPORTIVOS

ARTIGO 25°
(Autorizacdo Generica)
E autorizado o uso de publicidade (sem prejuizo do disposto no Titulo |
deste Regulamento) nos recintos desportivos ou outros locais onde se
realizem competicdes, demonstracfes, exibicbes ou qualquer tipo de
espectaculo puablico de Judo, de acordo com as regras constantes do
presente capitulo.

ARTIGO 26°
(Responsabilidade do Organizador)

1. O uso de publicidade em recintos onde se desenrolem eventos de Judo é
da inteira responsabilidade da entidade ou entidades que organizem o
respectivo evento.

2. A entidade organizadora de um evento de Judo devera solicitar a
Direccdo da FPJ autorizacdo, ndo so para a aposic¢ao da publicidade que
contratou, mas também para a publicidade que, por qualquer motivo, se
encontre exposta no recinto durante a realizagdo do evento.

3. A existéncia de publicidade no local destinado a realiza¢do do evento de
Judo, mesmo que contratada ou aposta por qualquer entidade alheia a
FPJ, inviabiliza a realizacdo do respectivo evento nesse local, desde que
contraria ao estabelecido neste Regulamento, sob pena de entidade
organizadora poder ser responsabilizada por uso de publicidade nédo
autorizada.

ARTIGO 27°
(Paredes, Tectos e Entradas)
O uso de publicidade nas paredes, tectos, entradas e noutros locais analogos
dos recintos desportivos, ou ndo especialmente regulados no presente
Regulamento, é livre desde que ndo impeca ou perturbe a normal
organizacdo do evento de Judo, a boa visibilidade pelos espectadores e o
registo do evento pelos orgdos de comunicacao social.

ARTIGO 28°
(Placards)



[EEN

E permitida a colocacdo de placards com publicidade em redor dos
tatamis, desde que a sua colocacdo ndo perturbe a organizacdo e a
realizacdo do evento, nem viole as regras de seguranga para os judocas
que nele participem.

A colocacdo de placards em redor dos tatamis ndo poderd impedir ou
perturbar a boa visibilidade dos espectadores e o registo do evento pelos
orgdos de comunicacéo social.

Sem prejuizo do disposto nos nimeros anteriores, os placards deverdo
ser colocados a 1 metro da extremidade dos tatamis e terdo uma altura
méaxima de 90 cms.

As letras ou simbolos constantes dos placards ndo deverdo Ter altura,
largura ou comprimento superiores a 70 cm, e a respectiva area nunca
podera exceder 49 dm®.

ARTIGO 29°
(Tatamis)

E permitido o uso de publicidade nos tatamis, limitado no entanto &
zona de seguranca e numa superficie ndo superior a 1/9 da area total da
zona de seguranca.
N&o serd permitida a aposi¢do de publicidade em dois tatamis que se
toquem , a ndo ser que tal seja indispensavel para a mensagem que se
pretende publicitar e haja autorizacdo expressa da Direccdo da FPJ
nesse sentido.
Os decalques publicitarios colocados nos tatamis ndo poderdo ter uma
dimensdo superior a 50 cm de lado.
Cada tatami ndo poderad conter mais de dois decalques publicitarios e
area total de publicidade por tatami nunca excedera 0,5 m-.

ARTIGO 30°

(Marcadores)
E permitido o uso de publicidade nos marcadores de vantagens e
penalizacOes, durante a realizacdo de competi¢Ges de Judo, desde que a
mesma ndo impeca ou perturbe as suas perfeitas visibilidade e leitura.
Sem prejuizo do disposto no numero anterior, a publicidade aposta nos
marcadores ndo podera ocupar uma superficie superior a ¥ da area total
do marcador.

ARTIGO 31°
(Cadeiras dos Juizes)
E permitido o uso de publicidade nas costas das cadeiras dos juizes
durante a realizacdo de competic¢des de Judo.



2. A publicidade usada nas cadeiras dos juizes ndo devera exceder 30 cm
de comprimento e 15 cm de largura, nem nunca podera Ter uma area
superior a 4,5 dm2.

ARTIGO 32°
(Mesas de Controlo)
N&o é permitido o uso de publicidade fixa nas mesas de controlo durante a
realizacdo de competicGes de judo.

CAPITULO 11l - OUTROS SUPORTES PUBLICITARIOS

ARTIGO 33°
(Documentos Escritos)
E autorizado (sem prejuizo do disposto no Titulo | deste Regulamento) o
uso de publicidade em cartas, oficios, sobrescritos, convites, cartdes,
bilhetes e quaisquer outros documentos escritos emitidos, usados ou
divulgados por agentes desportivos da FPJudo desde que essa publicidade
ndo impeca ou dificulte a leitura do documento ou de alguma forma
inviabilize o fim a que se destina.

ARTIGO 34°
(Selecgdes Nacionais)

1. A publicidade que for inscrita em judogis ou no restante equipamento
dos judocas que integrem seleccdes nacionais ou que se encontrem de
alguma forma em representacdo do Pais, sera rigorosamente idéntica
com excepcao de inscricbes pessoais permitidas pelo Regulamento,
como seja 0 nome do respectivo judoca.

2. Embora sejam permitidas diferencas no uso da publicidade entre
judocas, treinadores, dirigentes ou outros agentes desportivos — atentas
as naturais diferencas de funcdes e respectivo equipamento — 0 uso de
publicidade sera rigorosamente idéntico entre os membros de cada
classe.

ARTIGO 35°
(Suportes Publicitarios ndo Previstos)
O uso de publicidade em suportes publicitarios que ndo se encontrem
especialmente previstos no Titulo Il deste Regulamento sera regulado com
recurso a analogia e de acordo com o juizo de equidade dos orgdos
estatutarios que deliberem sobre cada caso concreto.



TITULO Il - SANCOES

ARTIGO 36°

(Faltas Leves)
O uso de publicidade por agentes desportivos da FPJudo sem prévio pedido
a respectiva Direccdo ou a violacdo do preceituado nos artigos constantes
do Titulo Il deste Regulamento, é punivel com penas de admoestacdo ou
repreensdo escrita, desde que da falta ndo advenham graves consequéncias
para a FPJudo ou para outrém.

ARTIGO 37°
(Faltas Graves)

1. S&o puniveis com penas de multa ou suspensao até um ano:

a) As faltas enumeradas no artigo anterior, com graves consequéncias para
a FPJ ou para outrém ou no caso de reincidéncia dentro do prazo de um
ano.

b) A violacdo do preceituado nos artigos 4° 5° e 6° deste Regulamento,
sem graves consequéncias para a FPJ ou para outrém.

2. A pena de multa sera fixada de acordo com as regras constantes do
Regulamento Disciplinar da FPJ, sem prejuizo do disposto nos numeros
seguintes.

3. A pena de multa podera Ter por limite o valor pecuniario auferido pelo
ou pelos agentes desportivos, em virtude do uso de publicidade néo
permitida, desde que o referido valor se encontre provado nos
respectivos autos.

4. Sem prejuizo do disposto no numero anterior, a pena de multa podera
ainda ser elevada até ao dobro em caso de reincidéncia dentro do prazo
de um ano, se ao infractor ndo foi anteriormente aplicada pena de
suspensao.

ARTIGO 38°
(Faltas Muito Graves)

1. E punivel com pena de suspensdo de uma a trés anos a violagdo do
preceituado nos arts. 4°, 5° e 6° deste Regulamento, se.

a) Dessa violagcdo advierem graves consequéncias para a FPJ ou para
outrém;

b) A violacdo tiver sido precedida de indeferimento do uso dessa
publicidade por deliberacdo da Direccdo e/ou do Conselho Jurisdicional
da FPJ;

c) Houver reincidéncia, dentro do prazo de um ano, tendo sido o infractor
ja punido com pena de suspensao.



ARTIGO 39°
(Responsabilidade)
S&o punidos como co-autores as pessoas que beneficiem com o uso de
publicidade ndo permitida e aquelas que divulgaram a mensagem
publicitaria — caso ndo sejam pessoas coincidentes — salvo se estas ultimas
demonstrarem ndo terem agido com dolo.

ARTIGO 40°
(Apreenséo de Publicidade)
Os suportes publicitarios que veiculem mensagens ndo permitidas e
susceptiveis de lesarem gravemente os interesses da FPJ ou de outrém,
poderdo ser objectivo de medida de apreensdo, a deliberar pela entidade
competente para a aplicacao das sancdes.

ARTIGO 41°
(Regime Substantivo)
Ressalvadas as disposicdes dos artigos antecedentes, serdo aplicaveis
subsidiariamente as normas constantes do Regulamento Disciplinar da
FPJ.

ARTIGO 42°
(Aplicacdo de Sancdes)
As sancdes previstas no presente Titulo serdo aplicadas pelo Conselho
Disciplinar da FPJ.

ARTIGO 43°
(Normas Processuais)
A instrucdo dos processos, por violacdo das regras constantes do presente
Regulamento, reger-se-a pelas normas constantes do Regulamento
Disciplinar da FPJ.

TITULO IV - DISPOSICOES FINAIS E TRANSITORIAS

ARTIGO 44°
(Despesas)

1. As despesas decorrentes da afixacdo de publicidade serdo sempre da
responsabilidade das pessoas individuais ou colectivas que dela
directamente beneficiam.

2. Os judocas ndo podem ser obrigados a usar publicidade contratada pela
FPJ, pelo Clube ou outras entidades, se ndo lhes for fornecido o
respectivo equipamento ou criadas condi¢des analogas para 0 seu uso.



ARTIGO 45°
(Registo)
Sera organizado na Secretaria da FPJ um registo de todos os pedidos de uso
de publicidade, assim como copias ou transcrigbes certificadas dos
extractos das actas em que foram autorizados ou denegados tais pedidos, e
ainda os Acorddos dos Conselhos Disciplinar e Conselho Jurisdicional
relacionados com publicidade.

ARTIGO 46°
(Destino das Multas)
O montante das multas aplicadas nos termos deste Regulamento revertera
para a FPJ e sera destinado a promocdo do Judo Portugués.

ARTIGO 47°
(Disposi¢Oes Transitorias)

1. Os agentes desportivos do Judo ficam obrigados a comunicarem a
Direccdo da FPJudo, no prazo de 60 dias ap6s a data de entrada em
vigor deste Regulamento, toda a publicidade que tiverem contratado ou
de alguma forma acordado antes dessa data.

2. Manter-se-d0 em vigor os contratos, acordos ou convénios ja celebrados
por agentes desportivos do Judo desde que ndo violem a Lei, as normas
impostas pela FIJ ou pela UEJ, ou o estatuido nos arts. 4°, 5° e 6° deste
Regulamento até um ano apds a data de entrada em vigor do presente
Regulamento.

ARTIGO 48°
(Casos Omissos)
Todos 0s casos omissos serdo resolvidos pela Direc¢do da FPJudo.

ARTIGO 49°
(Entrada em Vigor)
Este Regulamento entre em vigor com a sua aprovacdo em Assembleia
Geral da FPJudo.



